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บทที่ 8 การพดูและการน าเสนอ 
เพื่องานภาพยนตร์ 

  ผศ.วิภาณี  แม้นอินทร์ 
  

สัปดาห์ที่ 15 
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 “ภาพยนตร์” เป็นส่ือบันเทงิ ที่มีลักษณะ
เป็น “ศิลปะเชิงธุรกิจ” ที่มีบทบาททัง้ทางตรง
และทางอ้อมต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ ท าหน้าที่
ถ่ ายทอดศิลปวัฒนธรรม เศรษฐกิจ  และ
ประวัติศาสตร์ของชาติที่มีคุณค่าที่ได้รับความ
นิยมมานานนับตัง้แต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เป็น
เวลานานกว่า 100 ปี  
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ความส าคัญของภาพยนตร์ 
 

1. ภาพยนตร์มีบทบาทส าคัญในสังคม ในฐานะของการท าหน้าที่
ถ่ายทอดศิลปวัฒนธรรม เศรษฐกิจ สังคม และประวัติศาสตร์ของ
ชาตไิทย  
2. ภาพยนตร์จัดเป็น “ศิลปะในเชิงธุรกิจ” ที่มีบทบาทอย่างยิ่งต่อ
การพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ ทัง้ทางตรงและทางอ้อม 
3. ในทางเศรษฐกิจ “ภาพยนตร์” จัดเป็นสินค้าประเภทหน่ึง เป็น
สินค้าที่มุ่งตอบสนองผลประโยชน์ด้านความพงึพอใจของผู้ชม โดย
มีลักษณะส าคัญของสินค้าและบริการ คือ ผู้บริโภคจับต้องไม่ได้ 
(Intangibility) และไม่สามารถเก็บไว้ได้ (Perish ability)  
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 ธุรกิจโรงภาพยนตร์จัดอยู่ ในจ าพวกธุรกิจบริการ 
(Service) โดยมีลักษณะส าคัญ 4 ประการ ดังนี ้
 1. ไม่สามารถจับต้องได้  (Intangibility) 
 2.ไ ม่ ส า ม า ร ถ แ บ่ ง แ ย ก ก า ร ใ ห้ บ ริ ก า ร  
(Inseparability) 
 3. ไม่แน่นอน  (Variability) 
 4. ไม่สามารถเกบ็ไว้ได้ (Perish ability) 
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 ประเภทภาพยนตร์  
 

    กฤษดา เกิดดี (2549) ได้สรุปประเภทของภาพยนตร์ไว้ ดังนี ้ 
1. ภาพยนตร์นิยายวิทยาศาสตร์ (Science Fiction Film) 
2. ภาพยนตร์จนิตนาการ (Fantasy Film) 
3. ภาพยนตร์สยองขวัญ (Horror Film) 
4. ภาพยนตร์ผจญภยั (Adventure Film) 
5. ภาพยนตร์บุกเบกิตะวันตก (The Western Film) 
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6. ภาพยนตร์แก๊งสเตอร์ (The Gangster Film) 
7. ภาพยนตร์ฟิล์มนัวร์ (Film Noir) 
8. ภาพยนตร์เพลง (The Musical) 
9. ภาพยนตร์ตลก (Comedy) 
10. ภาพยนตร์ศิลปะ (The Art Film) 
11. ภาพยนตร์สะท้อนปัญหาสังคม (The Social 
Problem Film) 
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การพดูกับงานภาพยนตร์ 

   การพูดปรากฎในทุกกระบวนการของงานภาพยนตร์
ช่วงเตรียมการ ช่วงการถ่ายท า และหลังการถ่ายท า  

   เป็นส่วนหน่ึงในบทภาพยนตร์  

   เป็นทักษะที่ใช้ในการประสานงานในทีมทัง้ส่วนงาน
เบือ้งหน้าและเบือ้งหลัง  

   เป็นเคร่ืองมือที่ส าคัญยิ่งในขัน้ตอนเตรียมการในงาน
ภาพยนตร์ คือ การพูดเพื่อน าเสนอบทภาพยนตร์ เร่ืองราว
เพื่ อโน้มน้าวให้แหล่งทุนสนับสนุนการสร้างภาพยนตร์
ออกมา หรือที่เรียกกว่า การพชิชิ่ง (Pitching) 
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การพชิ (Pitch) ที่ประสบความส าเร็จ 

  มีอ ง ค์ประกอบที่ ท ร งพ ลั ง  ชัด เจน  ดึ งดู ด  ใ ห้ ผู้ ซื ้อ 
(ผู้อ านวยการสร้าง เอเจนซ่ี ผู้มีอ านาจตัดสินใจ นายทุนหนัง) มี
ความรู้สึกร่วมเพยีงพอที่จะท าให้เกดิความรู้สึกอยากอ่านบท  

  เตรียมตัวให้พร้อม ก าหนดองค์ประกอบที่ส าคัญของบท
หนัง ความพยายามที่จะต้องพาความหวังทัง้หมดที่จะจับผู้ฟังให้
ได้  

  การใช้ตัวเลือกที่แตกต่างในแต่ละโปรเจคต์หนัง บางพิช 
(Pitch) เน้นเร่ืองตัวละคร บางพชิ (Pitch) เน้นเร่ืองการแสดง 
บางพิช (Pitch) เน้นศักยภาพของผู้จ าหน่ายหนัง บ้างอยู่ที่
ความชอบส่วนบุคคล Page  8 
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การเตรียมน าเสนอบทภาพยนตร์ให้สตดูโิอ  

 การเตรียมน าเสนอบท หรือที่ เรียกว่า Script 
Pitching จะต้องท าให้สมบูรณ์แบบมากที่สุด ก่อนที่จะ
เข้าถงึนายทุน ผู้อ านวยการสร้าง หรือตวัแทน 

 พิช (Pitch) ด้วยความมีชีวิตชีวา เน้นที่ ตัว
ละครหลัก ปมขัดแย้ง และประเภทของหนัง เพื่อที่จะ
โน้มน้าวให้ผู้มีอ านาจตัดสินใจ นายทุนผู้ออกเงินสร้าง
หนังเลือกบท ซือ้บทหนัง  
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ประเภทของการพชิในงานภาพยนตร์  

 มี 2 รูปแบบ  

 1. การพิชทีเซอร์ (Teaser) เป็นการพิชในเวลา 2 
นาท ี 

 2. การพชิเร่ือง (Story Pitch) โดยธรรมเนียมปฏิบัติ
จะอยู่ที่ประมาณ 10-20 นาท ี อาจจะสัน้กว่าหรือยาวกว่า 

  ดังนัน้ ส าหรับนักเขียนบทแล้วก็ควรมีการเตรียมตัว
ทัง้สองแบบ ก่อนที่จะตดิต่อตวัแทน สตดูโิอสร้างหนัง 
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การพชิทเีซอร์ (Teaser Pitch) 

 
หลักปฏบิัต ิ น าเสนอประมาณ 3 ประโยคที่จะเข้าถงึกลุ่ม
คนฟัง (เจ้าของทุน ผู้ควบคุมการผลิต) ได้แก่  ข้อเสนอ 
ประเภทหนัง และขอบเขตของหนัง  

สิ่งที่ต้องเตรียม (เค้าต้องการรู้อะไร) อาท ิ

  ใครควรที่จะเลือกมาเป็นนักแสดงในบท  

  ค่าใช้จ่ายในการสร้างหนัง 

  จะท าการตลาดอย่างไร  

  ใครคือคนด ู 

  บทมีความคล้ายกับเร่ืองไหนบ้าง 
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สรุป (Teaser Pitch) 

  ประโยคแรกในการพิช (Pitch) ที่ ดีคือ การ
แนะน าตัวละครในเร่ือง  

 ประโยคถัดมาคือ ความขัดแย้งในเร่ือง  

 และประโยคสุดท้าย คือ การทิง้ให้ผู้ฟังสนใจที่
จะรู้มากยิ่งขึน้ (ส าหรับความขัดแย้งในเร่ืองก็ให้ขึน้อยู่
ตามแต่ละประเภทของหนัง)  
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ตัวอย่างการพชิ (Teaser Pitch) 
 

“ยุโรปในปี 1912 แจค ดอว์สัน และ โรส เดวิทท์  
บูกาเตอร์ อยู่ในห้วงเสน่ห์หาความรักแบบแอบซ่อน
หลังจากทั ้ง คู่พบกันบนเรือเช่าเหมาล ามุ่งหน้า 
สู่นิวยอร์ค เกดิขึน้เป็น ไททานิค”  
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https://www.youtube.com/watch?v=LuPB43YSgCs    

Titanic (1997) | Official Trailer 
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การพชิแบบเร่ืองราว (Story Pitch) 

 
 เร่ิมต้นด้วยการตัดเข้าไปยังล็อกไลน์ (Logline) 
(ประโยคสัน้เพียงหน่ีงถึงสองบรรทัดที่ใช้เพื่อบอกถึงตัวหนัง
ว่าเกี่ยวกับอะไร)  

    ล็อกไลน์อาจจะอิงถึงตัวละคร อาจจะเป็นสัญญาณ
บอกประเภทของหนัง และสามารถส่ือสารเร่ืองที่ก าลังจะ
เล่า เช่น 
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 “คู่หนุ่มสาวต่างชนชัน้ศักดนิาตกหลุมรักกันที่ต่างแดน 
โชคชะตาจงึเร่ิมต้นขึน้” 

  “เดก็น้อยถูกบงัคับให้เรียนศาสตร์แห่งเวทมนต์” 

 “เร่ืองเล่าในศตวรรษที่ 17 ของการผจญภัยในทะเล
แคริเบียนของกัปตันแจค็ สแปร์โร่ต์ผู้มีเสน่ห์และเล่ห์เหล่ียม
แพรวพราว พยายามอย่างหาญกล้าที่จะช่วยลูกสาวของ
ข้าหลวงอังกฤษและยดึคืนเรือของเขา” 
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หลังจากน าเสนอล็อกไลน์ (Logline) แล้วก็ตามล าดับ
ไปยังส่วนที่ เหลือของเร่ือง  โดยต้องแน่ใจว่าได้แสดง
ภาพประกอบทัง้หมด  

 ตัวเอก เป้าหมายของเร่ือง ความขัดแย้ง อะไรคือ
ความเ ส่ียง  ท า ไมพวกเ ค้า สู้ เพื่ อ รักษา ส่ิง เหล่า นั้น 
เหตุการณ์ที่เป็นจุดเปล่ียนเร่ืองราว จุดเปล่ียนของอารมณ์ 
และสรุปท้ายเร่ือง 
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สิ่งที่ควรเลี่ยงในการพชิแบบ Story Pitch  
 

1. อย่าเปรียบเทยีบภาพยนตร์ของเรากับคนอื่นๆ มาก
เกนิไป 

2. อย่าเอาบทหนังของเราไปเปรียบเทียบกับหนังท า
เงนิ  

3. หลีกเลี่ยงการน าเสนอลิสต์รายการแสดงตามล าดับ
เวลาแต่ใช้การเล่าเร่ืองแทน 
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4. หลีกเล่ียงการพรรณนาในโครงเร่ืองย่อย (Subplot) 
หรือรายละเอียดจ านวนมาก  ให้เน้นที่ตัวละครสองสาม
ตัว หรือเหตุการณ์ที่เป็นจุดเปลี่ยนที่ส าคัญ  

5. อย่าพยายามพชิ (Pitch) ต่อถ้าผู้ฟังไม่สนใจ  

6. อย่าเอ่ยถงึนักแสดงที่อยู่ในใจ ให้ใช้การพรรณนาถงึ
ตวัละคร แล้วผู้ฟังจะเป็นผู้นึกภาพเอง 
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https://www.youtube.com/watch?v=BP7wLC40gjg   

Pitch Like Hollywood  
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การพชิภาพยนตร์ (Movie Pitch) 

 

Page  19 

 วิธีการพิชงานภาพยนตร์ใน 9 ขัน้ตอน โดย สเตฟานี พาร์
เมอร์ จาก How To Pitch A Movie – A Movie Pitch Example 
(2018:ออนไลน์)  

  

 

 
ขัน้ที่ 1 การวางแบบร่าง (Draft)  

  “เร่ืองนีเ้ป็นหนัง (ประเภทหนัง) มีช่ือว่า (ช่ือหนัง) เป็นเร่ืองราว
ของ (ตัวเอก) ที่ต้องการ (เป้าหมาย) แม้จะมี (อุปสรรค)” 

 ตัวอย่าง ภาพยนตร์เร่ือง Nerd Ops  ข้อความในการพชิ  

 “เป็นภาพยนตร์ตลก ช่ือเร่ืองว่า Nerd Ops เร่ืองราวเจ้าหน้าที่
เทคนิคด้านความมั่นคงแห่งชาติ ที่ ต้องปฏิบัติการภาคสนามเพื่อช่วย
โลกจากองค์กรแฮกเกอร์ก่อการร้าย” 
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 ผู้ฟังจะได้รู้บริบทเก่ียวกับตัวโปรเจคต์หนัง เป็นการแนะ
ให้รู้แนวโครงสร้างของเร่ือง และเป็นการบอกแบบนัยยะให้
ทราบถงึงบประมาณการสร้าง ขอบเขตและรายได้ภาพยนตร์  

 จากตัวอย่าง Nerd Ops เป็นประเภทตลกขบขัน  
 หากจะระบุให้ชัดเจนยิ่งขึน้ กอ็าจจะจัดอยู่ในประเภทใดประเภท
หน่ึงของภาพยนตร์ตลกขบขัน เช่น ภาพยนตร์แนวตลกร้าย (Dark 
Comedy) ภาพยนตร์แนวตลกบู๊  (Action Comedy) ภาพยนตร์แนวตลก
คู่ห ู(Buddy Comedy) ภาพยนตร์แนวตลกสายลับ (Spy Comedy) 
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ขัน้ที่ 2 การระบุประเภทภาพยนตร์  

 



LOGO 

ขัน้ที่ 3 การระบุแก่นเร่ือง (Theme)  

 มองแก่นเร่ืองแบบกว้าง ๆ  เช่น จุดอ่อนสามารถเป็นจุด
แข็ง นักรบศตวรรษที่ 21 มนุษย์กับเคร่ืองจักร เป็นต้น 
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 ขัน้ที่ 4 การระบุองค์ประกอบเชิงโครงสร้าง   
 เป็นลักษณะที่เก่ียวพันกับตัวเร่ือง แต่ไม่ใช่แก่นเร่ือง  

  จากตัวอย่าง Nerd Ops อาจจะเป็น วัฒนธรรมของแฮก
เกอร์ชัน้ยอด การรับสมัครงานของหน่วยงานความม่ันคงแห่งชาติ
สหรัฐอเมริกา (NSA) “สัปดาห์นรก” การฝึกหน่วยซีล พลังซุปเปอร์
คอมพวิเตอร์  
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ขัน้ที่ 5 การระดมสมองและเปรียบเทยีบ 

ภาพยนตร์เร่ือง Spies Like 
Us (ตัวละครของแดน 
แอครอยด์ เป็นช่างเทคนิค
จอมอัจฉริยะ) 
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ภาพยนตร์เร่ือง Hackers 
(แ ฮ ค เ ก อ ร์ ชั ้ น ย อ ด
ท างานด้วยกัน) 
 

ภาพยนต ร์ เ ร่ื อ ง  The 
Other Guys (ต ารวจน่ัง
โ ต๊ ะกลาย เ ป็น นัก สืบ
ภาคสนาม) 
 



LOGO 

ขัน้ที่ 6 สร้างตารางเปรียบเทยีบข้อมูล  

 ท าตาราง 9 คอลัมน์ ใส่ข้อมูลที่ส าคัญ ได้แก่ 

 1. ช่ือภาพยนตร์ (Title) 2. ประเภทภาพยนตร์ (Genre)  
3. เรทติง้ (Rating) 4. วันที่ออกฉาย (Release Date) 5. ผู้แทน
จ าหน่ายหนัง (Buyer/Distributor) 6. รายได้หนังในประเทศ
สหรัฐฯ (Domestic Box Office) 7. รายได้หนังในต่างประเทศ 
(International Box Office) 8. รายได้รวม (Total Box Office)  
9. พชิ (Pitch) 
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ขัน้ที่ 7 ใส่ข้อมูลในตาราง  

 จากการหาข้อมูล ภาพยนตร์เร่ือง Spies Like Us เป็น
สไตล์คล้ายกับหนัง Nerd Ops ที่ก าลังจะท า ดังนัน้ ให้น าค า
ว่า “Spies Like Us” ค้นหาในเว็บไซต์ boxofficemojo.com  

  และเลือกค าว่า “Similar Movies.” ตัวเว็บไซต์ก็จะ
แสดงหนังที่ มีความหมายคล้ายกันกับที่ ป้อนค าค้นลงไป 
ท าซ า้จนได้ตัวอย่างหนังที่มีความคล้ายคลึงมาประมาณ 20 
เร่ือง กรอกข้อมูลใส่ตาราง  
 

Page  24 



LOGO Page  25 



LOGO 

 
ขัน้ที่ 8 เรียงข้อมูล มองหารูปแบบ  
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ปรับแต่งพชิหนังของเราโดยใช้ข้อมูลหนังที่สืบต้นมา  

พชิภาพยนตร์อันเดมิ (Old Movie Pitch) 

 “เป็นภาพยนตร์ตลก ช่ือเร่ืองว่า Nerd Ops เร่ืองราว
เจ้าหน้าที่ เทคนิคด้านความม่ันคงแห่งชาติที่ ต้องปฏิบัติการ
ภาคสนามเพื่อช่วยโลกจากองค์กรแฮกเกอร์ก่อการร้าย” 

พชิภาพยนตร์อันใหม่ (New Movie Pitch) 

 “เป็นภาพยนตร์ตลกบู๊ ช่ือเร่ืองว่า Nerd Ops เร่ืองราวการ
ขับเค่ียวของคู่หูอัจฉริยะคอมพิวเตอร์ในหน่วยงานความม่ันคง
แห่งชาติ ทัง้คู่ต้องปฏิบัติการภาคสนามเพื่อช่วยโลกจากองค์กร
แฮกเกอร์ก่อการร้าย” 
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ขัน้ตอนการประชุมพชิงาน (Pitch Meeting) 
  สามารถแบ่งออกได้เป็น 5 ขัน้ ดังนี ้

ขัน้ที่  1 สร้างความรู้สึกเป็นมิตร ความอบอุ่นขึน้ในห้อง
ประชุม 

ขัน้ที่ 2 ถามค าถามและฟังอย่างให้เกียรติ 

ขัน้ที่ 3 น าเสนอตามองค์ประกอบการพชิที่เตรียมไว้ 

ขัน้ที่ 4 ถาม-ตอบ 

ขัน้ที่ 5 ถามค าถามถ้าจ าเป็นและจดบันทกึไว้ 
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ขัน้ที่ 9 การประชุมพชิงาน 
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เทคนิคการพูดและการน าเสนอ
ในงานภาพยนตร์ 
 

  เปิดด้วย Hook ที่ดงึความสนใจ  

  พดูกระชับ ชัดเจน ไม่วกวน 

  แสดงความเช่ือม่ันและความเข้าใจในโปรเจกต์  

  ใช้ภาพประกอบ (Mood board / Trailer ตัวอย่าง) 
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    การน าเสนอในงานเปิดตัวภาพยนตร์  

                    (Press Conference / Premiere) 
   1. กล่าวทกัทายและขอบคุณผู้สนับสนุน 

   2. เล่าที่มาของภาพยนตร์ (แรงบันดาลใจ / กระบวนการสร้าง) 

   3. กล่าวถงึนักแสดงและทมีงาน 

   4. เชญิชวนผู้ชมตดิตามชม  

      ตัวอย่าง หากพดูถงึหนังระดับโลก เช่น      

  Titanic – อาจเล่าถงึความทุ่มเทด้านโปรดักชัน 

          Avengers: Endgame – อาจพดูถงึการรวมตัวของตัวละครจ านวน
มาก 
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บุคลิกภาพและภาษากาย  

   1. ยืนตัวตรง มั่นใจ 
   2. สบตาผู้ฟัง 
   3. ใช้น า้เสียงมีพลัง ไม่ราบเรียบ 
   4. ควบคุมเวลาในการพดู 

    ข้อควรหลีกเลี่ยง 

1. อ่านสคริปต์ตลอดเวลาโดยไม่เงยหน้ามองผู้ฟัง 
2. ใช้ค าฟุ่มเฟือยมากเกินไป 
3. พดูเร็วหรือช้าเกนิไป 
4. ไม่เตรียมค าตอบส าหรับค าถามจากส่ือ 

The end 
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ชินกฤต อุดมลาภไพศาล . (2560). บทที่  9 การพูดใน
งานภาพยนตร์. เอกสารประกอบการสอนรายวิชาการ
พูดและการน าเสนอเพื่องานนิเทศศาสตร์. กรุงเทพฯ: 
มหาวิทยาลัยราชภฎัสวนสุนันทา.  
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เอกสารอ้างอิง 


